Grafisk profil
Handbok



Var grafiska profil berattar vilka
vi ar och vill vara

Svenska Filminstitutet arbetar for att starka den svenska filmen i Sverige
och internationellt - ett inspirerande och mangsidigt uppdrag.

Logotypen, fargerna och de grafiska elementen formar den grafiska
profil som gor oss tydliga mot omvarlden. Den gor det ocksa enklare
och forhoppningsvis roligare for oss alla att kommunicera utat.

Vara vardeord visar vagen. Vi vill vara 6ppna, professionella, offensiva,
kunniga och tydliga. Det ska synas, kannas och genomsyra allt vi gor.

Den har handboken ar ett verktyg for alla som jobbar inom eller med
Svenska Filminstitutet. Tilsammans kan vi skapa igenkanning pa de
arenor dar vi upptrader, oavsett om det ar pa en internationell film-
festival eller i motet med en ny kollega.

Svenska Filminstitutet har en fargstark grafisk profil — utnyttja den!

...........................................................................................................................................

KONTAKT! Om du saknar nagot eller har fragor kring innehallet i handboken, hér av dig till var informationsavdelning pa telefon 08-665 11 00.



Svenska
Filminstitutet

Akzidenz Grotesk Bold, 16 punkter L
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaia61234567890!?&

Charter ITC Regular, 1o punkter
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyza461234567890!?&
Profiltypsnitt for trycksaker

Ersattningstypsnitt for Helvetica Bold, 9 punkter
digitala meder ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz&a61234567890!?&

Verdana Regular, 6 punkter
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcclefghijklmnopqrstuvwxyz%éé1234567890!?&




Logotypen - en del av var identitet

Logotypen i var grafiska profil talar om att det ar vi som star bakom projekt,
stod och evenemang. Svenska Filminstitutets logotyp ritades 1963 och har
finputsats i kanterna under &ren. Men grundutférandet ar samma tydliga

varuméarke med en symbol och en ordbild. Logotypen ska finnas med i all var
kommunikation.

Sa har anviander du Svenska
Filminstitutets logotyp

...........................................................................................................................................

Anvénd alltid logotypen i sin helhet. Ordbilden
far inte skiljas frén symbolen.

Det ar viktigt att logotypen é&r tydlig. Anvdnd
svart mot vit eller ljus botten och vit mot svart
eller mork botten. I festliga sammanhang kan
logotypen vara i silver eller guld.

Placera logotypen i hoger eller vénster kant, till
exempel i linje med satsytan. Centrera den aldrig
pa ytan.

For basta balans skapar du en fri yta runt logo-
typen som i exemplen nederst till hoger.

Minsta format for logotypen dr 10 mm pé bredden.

* Logotypen finns i en svensk och en internationell
version.

e Skulle du behéva gora ett undantag, kontakta
alltid informationsavdelningen.

Vara ovriga logotyper

Maénga av véra aktiviteter och koncept har egna ut-
tryck och speciellt framtagna logotyper eller kam-
panjmaérken.

* Anvénd den unika logotypen som huvudavsdndare.
* Svenska Filminstitutets logotyp ska alltid finnas med.

Anvand EPS-format om du ska trycka och JPG om det géller visning pa skarm. Kontakta informationsavdelningen pa telefon 08-665 11 00

om du behover original pa nagon av vara logotyper.
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Vart profiltypsnitt for rubriker
- Akzidenz Grotesk

Typografi ger karaktar at vara budskap. Vara profiltypsnitt ska anvandas i all
kommunikation som kommer fran Svenska Filminstitutet. For huvudbudskap
som till exempel rubriker och skyltar anvander vi typsnittet Berthold Akzidenz
Grotesk.

Tips nar du jobbar med
Akzidenz Grotesk

...........................................................................................................................................

Oka girna gradstorleken for att skapa kontrast.
Anvénd Bold i rubriker och underrubriker upp till
16 punkter. Ger bra svérta dven i de mindre grad-
storlekarna.

Anvind Medium for rubriker frdn 17 punkter.
Regular och light passar for bildtexter, kortare
informationstexter, bildtexter, i diagram och grafer.
Viélj i forsta hand versalgemen text.

Endast versaler anvands sparsmakat i t ex mindre
och kortare rubriker.

¢ Prova att kondensera texten for att fa mer svérta.
Om du kondenserar ar det viktigt att du tillriktar
texten (Okar avstdndet mellan bokstdverna).

Ersattningstypsnitt

Anvind alltid Akzidenz Grotesk dér det gar. Om det
ar tekniskt omojligt, till exempel i digitala material,
valj i forsta hand Helvetica och i andra hand Arial.

FINNS | SYSTEMET! Fér enkelhetens skull finns alla vara profiltypsnitt férinstallerade i véara datorer.



Rubrik
Underrubrik
Kortare texter
Bildtexter

Grafer

Akzidenz Grotesk ar ett sans-serif-typsnitt och lanserades 1896
av H. Berthold AG under namnet Accidenz-Grotesk

Viénstersidans typografi ar RUBRIK: UNDERRUBRIK:
uppbyggd pa foljande sitt: Akzidenz Grotesk, Bold Akzidenz Grotesk, Bold
26 punkter, kégel 28 punkter 11 punkter, kdgel 13 punkter
Rubrik knipt -20 Rubrik knipt -20, baslinje +2 pkt
INGRESS: BRODTEXT: BILDTEXT:
Akzidenz Grotesk, Light Charter ITC, Regular Akzidenz Grotesk, Light

13 punkter, kégel 17 punkter 9,5 punkter, kdgel 13 punkter 7 punkter, kagel 11 punkter



Vart profiltypsnitt for brodtext
- Charter ITC

God typografi gor att vara texter blir enklare att ta till sig. Den hjalper oss att
fa fram de budskap vi jobbar med. | brédtexter anvander Svenska Filminstitutet
typsnittet Charter ITC. Det ar en bred typsnittsfamilj med méanga snittvarianter
och god lasbarhet.

Tips nér du jobbar med Charter ITC Ersattningstypsnitt
* For bésta ldsbarhet, sétt brodtexten i 9,5 punkter Anvénd alltid Charter ITC dar det gér. Om det &r
pa 13 punkters kégel (radavstand). tekniskt omojligt, till exempel i digitala material,
* For att betona eller lyfta fram text, anvand italic valj Verdana.
och bold.

* Anvénd gemena siffror i 16ptext och versala siffror
i tabeller och diagram.

...........................................................................................................................................

FINNS | SYSTEMET! Fér enkelhetens skull finns alla vara profiltypsnitt férinstallerade i véara datorer.



Regular anvands i brodtext
Kursiv ndr nagot behover betonas
Bold markerar nagot viktigt

KAPITALER KAN OCKSA ANVANDAS

............................................................................................................................................

Charter ITC &r ett clarendon-serif-typsnitt som ritades av Matthew
Carter och sldpptes 1993 av ITC/Linotype

............................................................................................................................................

Gemena siffror i Ioptext
0123456789

Versala siffror i tabeller

0123456789

............................................................................................................................................
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Profilfarger - forsta paletten

Farg skapar mojligheter till kontrast och olika sinnesstamningar. Svenska

Filminstitutets grundpalett ar svart och vit med accentfargen orange. En

aning om den morka biosalongen och det vita ljuset som Gvergér i en farg-
sprakande filmvisning. Accentfargen ar en hyllning till Filmhuset och dess
arkitekt Peter Celsing.

Om den forsta paletten

* Véra grundférger ar svart och vit.

* Med accentfiargen orange kan du rama in och
fortydliga information.

* Orange passar ocksa bra i grafer och diagram.

* Du kan ocksd anvinda ljusare gratoner av svart.



SVART

K: 100% eller
CMYK: 47.33.33.100
RGB: 0.0.0

HEXA: #000000

ACCENTFARG
PMS: 158 C/U
CMYK: 0.70.100.0
RGB: 207.100.0
HEXA: #cf6400

VIT

CMYK: 0.0.0.0
RGB: 255.255.255
HEXA: #ffffff

TRYCKTERMER: Fér tryck anvands fargsystemet PMS (100 % dekorfarg) och CMYK (fyrfarg).
For bildskarmsvisning anvands RGB samt HEXA (hexadecimal).

11
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Profilfarger - andra paletten

Den andra paletten satter farg pa var vardag. Vi anvander den tillsammans
med den forsta nar vi kommunicerar som Svenska Filminstitutet. Det ar en
fargstark palett med manga mojligheter. Den hjalper oss att lyfta vara verk-
samheter till den visuella niva vi vill uppna. Spannande, professionell och tydlig.

Om den andra paletten

e Fyra starka firger: turkos, kall lila, varm lila och  Du far gdrna anvénda olika toner av palettens
vinrod. fyra farger.

e Anvind denna palett i férsta hand i kommunika- ¢ Féirgerna ska alltid anvéndas tillsammans med
tion for Svenska Filminstitutets grundverksamheter. grundférgerna svart och vit.

* Anvénd den i grafer och diagram for att 1atta upp
och skapa kontrast.

e Vilj garna dessa farger som omslagsfarg pa
rapporter och publikationer.

...........................................................................................................................................

TRYCKTERMER: Fér tryck anvands fargsystemet PMS (100 % dekorfarg) och CMYK (fyrfarg).
For bildskarmsvisning anvands RGB samt HEXA (hexadecimal).



KALL LILA
PMS: Violet C/U
CMYK: 95.100.0.0
RGB: 57.33.130
HEXA: #392182

VARM LILA

PMS: 2612 C/U
CMYK: 60.100.0.10
RGB: 104.14.121
HEXA: #680e79

VINROD

PMS: 1955 C/U
CMYK: 0.100.60.37
RGB: 140.0.47
HEXA: #8c002f
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Profilfarger - tredje paletten

Drémfabriken, Guldbaggen, svensk film utomlands. Nar vi arrangerar enskilda
aktiviteter och evenemang blir behovet av flexibilitet och valfrihet storre.
Darfor finns ytterligare en palett med kompletterande farger. Lekfulla, glada
farger som ger stor frihet.

Om den tredje paletten Guld och silver

* Fem klara férger; gul, ljusorange, rosa, ljusbla » Utpréaglade festfarger for speciella evenemang.
och ljusgron. e Anvind dem &ven som firg pa material,

* Anvind gédrna dessa nir Svenska Filminstitutet till exempel guldpapper.
kommunicerar evenemang och aktiviteter. e Vilj matt, halvmatt och/eller blankt.

e Fargerna ska anvindas tillsammans med
svart och vitt.

* Fargerna kan kombineras med férgerna i den
andra paletten.

TRYCKTERMER: Fér tryck anvands fargsystemet PMS (100 % dekorfarg) och CMYK (fyrfarg).
For bildskarmsvisning anvands RGB samt HEXA (hexadecimal).



GUL

PMS: 108 C/U
CMYK: 0.6.95.0
RGB: 251.227.28
HEXA: #fbe31c

LJUSORANGE
PMS: 1375 C/U
CMYK: 0.40.90.0
RGB: 255.163.46
HEXA: #e1a32e

15
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Prickar

Cirkelformen och prickarna ar hamtade fran logotypen. De kan anvandas som
grafiska element for att forstarka formen och som designelement for att tydlig-
gora profilen. Men de kan ocksé& anvandas friare, som de prickade linjerna

i betongfasaden pa Filmhuset.

Prickarna som grafisk design

Anvénd alltid 2,5 prickar.

Ska placeras utfallande fran ndgon kant =

2,5 prickar.

Anvénd valfri farg fran véra paletter, men alltid
samma farg och storlek pa alla prickar.

Anvénd prickarna sparsamt, nér det passar.
Prickarna passar bra som designelement pa till
exempel omslag.

Prickarna far endast 14ggas vertikalt eller
horisontellt.

Funktionella prickar

* Anvénd prickar for att fortydliga information.
* Anvénd girna prickade linjer och ramar.

...........................................................................................................................................
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Bilder som berattar

Svenska Filminstitutets verksamhet bygger pé bilder och berattande. Darfor
ar bilder en sjalvklar del av var grafiska profil. Férstark garna kommunika-
tionen med bilder.

Hemsida och inbjudan

i i i lint
elebrate Swedish films in Berl .
— ":" the pleasure of inviting you to drinks a"nd buffet, .
2 ot 8pm, Café Einstein, Kurfiirstenstrass .
+_1y s valid for one person.

BILDRATTIGHETER! Kontakta alltid informationsavdelningen om du ar osaker pa vilka bildrattigheter som galler, telefon 08-665 11 00.



The End



Svenska Filminstitutet

Box 27126, 102 52 Stockholm
Besok: Filmhuset, Borgvédgen 1-5
Telefon: 08-665 I1 00

Fax: 08-66118 20

www.sfi.se



