filmhandledning

Insider

En thriller om en man som trotsar
dédshot mot honom sjélv och sin
familj for att sanningen skall fram.
En film om en lika maktig som
hénsynslos tobaksindustri. En film
om gravande journalistik och civil-
kurage som vacker besvarande
nodvandiga fragor om makt, media
och moral. Insider handlar om
medias integritet och trovardighet
i ett informationssamhalle dar
synen pa nyheter alltmer har kom-
mit att liknas vid infotainment.

Rekommenderat for
&k 9 och gymnasiet

En filmhandledning av
Gunilla Granath &
Andreas Hoffsten

Filmens handling

Insider inleds med att vi far folja ett
reportageteam fran amerikanska CBS
60 Minutes som forbereder en intervju
med en hogt uppsatt foretradare for
Hizbollah pa en ort ndgonstans i Iran.
Tiden ar mars 1993. Med forbundna
ogon fors producenten Lowell Bergman
till hemlig ort och samtalar med det
tankta intervjuoffret som ber om att fa
se fragorna i forvag. Detta nekar
Bergman till och senare genomfors
intervjun helt enligt den praxis CBS
arbetar efter. Scenen &r inlagd for att
visa att media, i det har fallet CBS, spe-
lar med i storpolitiken p& hog interna-
tionell niva samt forstas att CBS inga-
lunda &r tandlost.

Dérefter introduceras vi for Jeff
Wigand som &r pé vag hem frén sitt
arbete. Han har fatt sparken fran sin
befattning som vice VD och forsknings-
chef pa tobaksbolaget Brown &
Williamson. Detta har skett pa ett for-
6dmjukande satt av bolagets VD
Thomas Sandefur. Jeffs fru Liane &r oro-
lig 6ver vad som skall ske. Vad hander
med Vvara sjukforsakringar, med lanet
till bilen och det fina huset? Wigand &r
nervos och introvert och det finns en
spanning mellan makarna.

Nagot senare hamnar ett PM pa CBS-
redaktionens bord. Det handlar om rok-
ning och halsa. En under hela 90-talet
aktuell samhallsfrdga som debatterades i
USA, sarskKilt efter det kongressforhor i

april 1994 dar samtliga sju VD (ironiskt
kallade De sju dvargarna) for de ledan-
de tobaksbolagen under ed bedyrade att
rokning dels inte var vanebildande dels
att nikotin inte omedelbart kan relateras
till héalsofara. Producenten Lowell
Bergman vadrar ’heta” nyheter och séat-
ter igang en journalistisk research.

Han tar kontakt med den vélrenom-
merade kemisten Jeff Wigand som till
en borjan ar mycket avstandstagande
eftersom han lever under hard psykisk
press fran sin forne arbetsgivare. Han
dvaljs mellan att halla det tystnadslofte
han givit och att berétta sanningen om
hur tobaksindustrin manipulerar med
olika starkt beroendeframkallande
amnen i cigaretter for att 6ka sin for-
saljning. Amnen som Wigand menar
kan ge upphov till cancer. Vad som
komplicerar saken &r att Wigands ena
dotter lider av svar astma och familjen
darfor ar beroende av de sjukforsak-
ringar som ingdr i avgangsuppgorelsen
vilka i sin tur ar bundna till tystnadslof-
tet.

Wigand och Bergman mots under
ytterst hemliga forhallanden pa ett
hotell. Wigand fragar Bergman varfor
han som gammal radikal journalist fran
1960-talets vénsterrdrelse arbetar for
CBS. Bergman svarar att han fortfaran-
de gor "’the tuff stories” men med den
skillnaden att han nu nar en publik pa
30 miljoner. Wigand bestammer sig for
att titta pa det PM som Bergman fragar
om. Det dr nu ocksa helt klart att
Bergman anar att Wigand vet mycket
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Al Pacino i rollen som Lowell Bergman, gravande journalist p& CBS 760 Minutes”.

mer.

Wigand kallas aterigen upp till
Thomas Sandefur pa Brown &
Williamson som i fortackta ordalag men
anda ganska oférblommerat hotar
Wigand och hans familj. Ursinnig och
djupt krankt gar Wigand darifran efter
att ha sagt Fuck you” till sin fd chef
vars forskarkunskaper han kommente-
rar med orden Du vet inte ens varfor
vatten kokar”. Wigand tolkar handelsen
som att Bergman tjallat och det kommer
till en uppgorelse dem emellan. ”Tank
efter”, sager Bergman, ’varfor skulle
jag lamna ut dig innan jag fatt veta
nagonting av det jag tror du vet?”
Wigand forstar och besinnar sig och de
talar ut, man emellan.

Wigand beréattar om all kemisk mani-
pulation som forsiggar for att stimulera
hjarnans centrala nervsystem i syfte att
paskynda roktillvanjningen. | en
inklippsbild ser vi Thomas Sandefur
ljuga i kongressen om tobakens harm-
l6shet. ”’Nej, jag tror inte nikotin &ar
vanebildande”, sager han. Hela filmens
moraliska konflikt formuleras. Vara
sann mot sig sjalv, sdga sanningen om
en djupt samhallsfarlig verksamhet eller
vara tyst och vinna egna fordelar, det ar
frdgan. Bergman som vill att Wigand
skall lta sig intervjuas i CBS 60
Minutes, “’the world’s greatest newss-
how” som han séager, formulerar det for
amerikansk filmdramaturgi smatt klas-
siska ”’Det har ar ett beslut du maste ta
sjalv.” Han (liksom vi i publiken) vet
redan hur Wigand kommer att gora;
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han kommer att vilja beratta eftersom
den sidan av hans karaktér ar starkare.

P& CBS redaktion bérjar nu en dis-
kussion om hur denna alltmer heta
potatis skall hanteras. Tobaksindustrin
ar omattligt rik. De har ett praktiskt
taget obegrénsat checkhéfte vilket gjort
att de aldrig forlorat en process i en
domstol. De kommer att gora allt for
att hindra Wigand fran att tala.

Samtidigt hotas familjen Wigand pé
olika satt. Han far mordhotelser per e-
post, han upptéacker en kula i sin brev-
box, en man smyger omkring i tradgar-
den om natten. FBI kopplas in men
upptrader besynnerligt. Hela familjen
lever under en extrem press. Aktenska-
pet krackelerar. De séljer huset och flyt-
tar till ett mindre, de byter fran en
BMW till en Volvo. Jeff Wigand borjar
arbeta som larare i kemi och japanska
pa ett universitet.

Nu ar Wigand helt inne pa att stalla
upp pa en intervju for CBS och inter-
vjun genomfors av stjarnreportern Mike
Wallace. Problemet &r nu att inte riske-
ra atal fran Brown & Williamson.
Motdraget blir att forst vittna infor
domstol i staten Mississippi for att dari-
genom gora vittnesmalet till en offentlig
handling och dérmed riskerar varken
Wigand eller CBS att avsl6ja nagot
eftersom det redan i juridisk bemarkelse
ar offentligt. Intervjun blir ett praktex-
empel pé teves styrka att via ett enskilt
manskligt fall, med en touch sentimen-
talitet, tydliggora vitala samhéllspro-
blem och storféretags maktmissbruk. |
domsstolen vittnar Wigand om att niko-
tin farmakologiskt paverkar centrala
nervsystemet via blodet, alltsa ger ett
fysiologiskt gensvar vilket &r definitio-
nen pa en drog.

Allt ar klart for sandning. Inslaget
finslipas i klipprummet. DA tar handel-
seutvecklingen en ny vandning.
Ledningen far kalla fotter. Brown &
Williamson hotar med att kopa upp
CBS, allt enligt lagen om att ’If you
can’t beat them, join them”. CBS-led-
ningens kommentar blir ”’ju sannare
inslag — ju storre skada, ju stdrre skade-
standskrav.” ’Befinner jag mig i Alice i
underlandet?” undrar Bergman som ser
hur journalistiska principer bojer rygg
nar makten visar sitt ratta ansikte och
aktiedgarnas intressen star pa spel. Eric
Kluster i ledningen beordrar Bergman
att redigera om programmet och mildra
anklagelsepunkterna. Bergman véagrar
och han far ingen backning av sin kolle-
ga — och som han trodde vapendragare
— Mike Wallace. Just dar gar nagot son-
der inom honom. Ar ni affarsman eller
journalister? — ryter han. ”Wigand sat-
ter hela sin tillvaro pa spel, ni later san-
ningen koépas for pengar!”

Dock kampar han vidare. Vi far se en
provkarta pa journalistiskt arbete,
mahéanda lite romantiserat. Bergman
byter information med kollegor pa
Washington Post och Wall Street
Journal, de ledande tidningarna. Han ar
forbannad pa Wigand som inte har for-
statt att i sddana har sammanhang ar
det tvunget att han beréttar allt om sin
bakgrund; minsta lilla fortkérning eller
ungdomssnatteri kan pulverisera hans
trovardighet nar tobaksindustrin vander
pé varje sten for att spara upp nagot
som kan misskreditera honom, vilket de
da genast lacker om till pressen.

Men Bergman lyckas. Intervjun
sands. Wigands barn ser stolta sin far
pa teve. Wigand sjalv kanner att det
inte var forgaves. Men for Lowell
Bergman har det ocksa inneburit en
atervandsgrand. Han har sett hur jour-
nalistiken vacklar nar makten knackar
pa dorren och han har sett pa vilken
sida hans kollegor valt att stélla sig.
Han sager darfor upp sig fran CBS och
gar ut i det brusande livet p& gatan
utanfor. Dar fryses bilden.

Ett drama med
verklighetsbakgrund

Man skulle kunna kalla Insider for en
dokumentér spelfilm. Historien bygger
pa verkliga handelser som &gde rum i
USA pé 1990-talet. Jeffrey Wigand,
med en arslén pa 2,5 miljoner kronor
avskedas 1993 sedan han protesterat
mot de medel hans bolag Brown &
Williamson, USAs tredje storsta tobaks-
bolag, blandar i cigaretter for att for-
starka den vanebildande effekten.
Medel som biokemisten Wigand menar
ar starkt halsofarliga. Sedan inleds det
forhor infor Kongressen 1994 dar alla
CEOs (Chief Executive Officer dvs VD)
for de sju storsta tobaksbolagen under
ed sager att ”’I believe that nicotine is
not addictive.” Lowell Bergman, produ-
cent p& CBS kommer i kontakt med
Wigand och far honom att stalla upp
for en intevju i 60 Minutes dér den
legendariske stjarnreporten Mike
Wallace leder programmet och som fil-
men Insider med exakt ordalydelse ater-
ger valda delar ur. De flesta gestalterna i
filmen &r alltsd historiska liksom vissa
handelser &r dokumenterade.
Exempelvis kulan i brevboxen hos
familjen Wigand, den &r noterad i poli-
sens undersokningsprotokoll.

0 Vad betyder det att Insider bygger pa
historiska fakta, tar vi den fér mer
”sann” da?

Journalistikens heder

Med det prestigefyllda programmet 60
Minutes sager Lowell Bergman att han
kan na 30 miljoner manniskor. Hela 30

miljoner individer kan se vad som visas
och lyssna till vad som s&gs. Fragan ar
bara: Vad ér tillatet att visa, vad far
man séga i program med ett sadant
genomslag? Och omvant: sma fattiga
tidskrifter, radikala undergroundtid-
ningar eller internettidningar har sallan
dubier om vad de kan tillata sig att
tycka och trycka, men vad ar det a
andra sidan vart nar de inte nar fler an
nagra hundra, i basta fall ett par tre
tusen individer med sitt budskap? Finns
héar ett olosligt dilemma? Antingen far
man séga vad man vill utan att ndgon
lyssnar eller s& spelar man i den division
dar det finns gott om pengar, men sjalv-
censuren &r inbyggd. | de kommersiella
TV-kanalerna far man lov att hélla sig
véal med dem som sitter pa pengarna.

Nar det star klart for Bergman att
aktieagarnas kommersiella intressen gar
fore det fria ordet p& CBS sager han
ironiskt att ”’pressfrihet galler foér vem
som helst som &ger pressen”. Darmed
pekar han pa sambandet mellan pengar
och yttrandefrihet.

I USA fungerar etermedia pa ett
annat satt &n i Sverige. Dar finns ingen
public service vard namnet. Mike Wal-
lace, journalist p& 60 Minutes, forsoker
forklara for Bergman varfor han géatt
med pa den klippta, tandlGsa versionen
av intervjun med Wigand, och ger d&
som ursékt att han inte tanker sluta sin
karriar p& ndgon patetisk statlig kanal.
0 Hur kommer det sig att den statliga
kanalen ses dver axeln i USA? Vilken
status har public service, det vill sdga
kanalerna 1 och 2 i Sverige i forhallan-
de till de kommersiella? Vilka litar vi
mest pa?

0 Nar det galler tidningsbranschen ar
det lattare att jamfora Sverige och USA.
I Sverige finns snart ingen sa kallad
arbetarpress langre. Varfor det? Beror
det pa att lasarna foredrar borgerlig
press? Om vi tittar pa riksdagens sam-
manséattning sa borde det logiskt sett
inte stdmma. Finns det andra krasst
kommersiella orsaker?

[ De flesta tidningar lever till en liten
del pd prenumerationsintakter och till
en overvaldigande del pa annonsintak-
ter. De flesta annonsorer valjer att kdpa
annonsplats i stora etablerade borgerli-
ga tidningar darfor att de har en kop-
stark publik. Det ar ocksé logiskt, men
vart leder det? Far vi en press dar bara
en politisk inriktning far komma till
uttryck? Ar det dd mojligt att tala om
asiktsfrihet? Om tryckfrihet?

I filmen Insider renodlas tva motsatta

perspektiv inom den mediala sfaren:
anvandarens och den som anvands, det
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vill sdga journalistens/tidningens och
intervjuoffrets/mediakonsumentens.
Bergman ar den som anvander och
Wigand &r den som anvands. Det blir
sarskilt tydligt i det samtal som utspelas
mellan dem pa den japanska restau-
rangen. Wigand hé&vdar att han bara ar
en vara i forhallande till Bergman, men
Bergman kontrar Iattsinnigt med att vi
alla &r varor”. Han menar att det vikti-
ga ar att Wigand far tillfille att yppa
sanningen om tobaksindustrin och att
allmanheten da far falla domen.
Wigand &r skeptisk. Han undrar om det
inte helt enkelt kan vara sa att folk bara
ar nyfikna i storsta allménhet och att
hans offer pa sanningens altare till
syvende och sist inte kommer att andra
nagonting. ”Sana som jag och min
familj hangs ut! Utnyttjade och ensam-
ma.”

""Media sager sig std som garant for
yttrandefriheten och tryckfriheten.
Detta &r inte sant. De censurerar, redi-
gerar och utelamnar, stryker ner och
refuserar, bestdmmer dagordningen och
avgor vilka som ska tilldtas komma till
tals, de dverdriver, ljuger, vinklar, sensa-
tionaliserar och dramatiserar." Sa skri-
ver Maria-Pia Boéthius om mediaindus-
trin i sin bok ’Nagra som inte alskar
oss haller pa att forandra vart land™.

For Wigand infriades hans varsta far-
héagor dven om historien denna gang
rékade sluta lyckligt. Samma media
som pockade pa att han skulle stalla
upp, som lockade honom att bli hela
landets hjalte, tvarvande utan att darra
pa& manschetten och bérjade en vidrig
smutskastningskampanj utan att kolla
sina kallor. Drevet gar, sdger man.
Samma journalister som hyllar sin egen
integritet, som sager sig vara objektiva
och kritiska och som inte litar pa
nagonting saljer nu utan att blinka den
nya bilden av Wigand som en opalitlig
fifflare. Far man inte salja en hjalte kan
man istéllet sdlja en skurk. Huvudsaken
ar att man séljer.

O Det mest kanda exemplet pa ett
svenskt drev under senare tid ar nar
hela Sverige fick sig till livs Mona
Sahlins Toblerone- och bl6jkdp. Finns
det ndgra andra exempel? Vad tyder de
pa?

Programmet 60 Minutes kallas for en
News Show, vilket gor att det faller
under begreppet Infotainment. Nar
nyheter blir varor riskerar journalister-
na att enbart presentera nyheter som ar
sdljbara. Det spektakuléra tas fram
framfor det I&ngsiktiga. Analysen far
stryka pa foten till forman for det
underhallande. Publiken zappar mellan
nyhetsprogrammen pa samma sétt som

Journalisten traffar sin kélla — pd japansk restaurang. Al Pacino & Russel Crowe i Insider”

de zappar mellan underhaliningspro-
grammen.
O Vad hénder i det perspektivet med
var bild av vérlden? Okar media var
kunskap om oss sjalva, vart samhalle
och vérlden eller forkrymper den bil-
den, gor den lattkopt och endimensio-
nell? Kan man éverhuvudtaget lita pa
vara medier?

Hur tittar eleverna pd TV? Hur
anvander de Internet? Hur far de kun-
skap och information om sin omvarld?

Insider har ett media- och samhallskri-
tiskt forhallningssatt, men den ar ocksa
en hjéltesaga. Tva ”lonely cowboys”
antrar scenen, dven om de ldmnat prari-
en for rattegngssalen. Bada ar mora-
liskt ofdorvitliga, bada star de ensamma
upp for det goda i strid mot en oforsta-
ende och omoralisk omvarld. Véarlden
&r ond, visar filmen, men det finns hjal-
tar som tar strid for det sanna och det
goda.

ROkning och samhalle

Det slar en kanske inte pa en gang nar
man ser Insider. Men faktum &r att det
inte roks en enda cigarett genom hela
filmen, varken av huvudrollsinnehavare
eller n&gon statist. Inte pa barer, inte
under arbetet pa CBS redaktion eller pa
fritiden, vilket for amerikansk film ar
milt sagt ovanligt. Skalet star sakert att
finna i att regisséren och producenten
Michael Mann inte ville riskera nagot
atal. En oro som genom &ren har visat
sig befogad. Tobaksindustrin &ar en syn-
nerligen maktig och ndrmast otroligt rik
bransch. Omsattningen ar hemlig men
gigantisk. Proportionerna visade sig om
inte forr sa efter den rattegang 1997,
bland annat som en foljd av Jeffrey
Wigands vittnesmal, dar parterna gjor-
de upp i godo och tobaksindustrin gick
med pa att betala skadestdnd pé ofatt-
bara 249 miljarder dollar till de ameri-
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kanska delstaterna Mississippi, Florida
och Minnesota som stamt dem.

Enligt en studie (CAN tobaksvanestu-
die 1998) borjar 25.000 svenska ungdo-
mar roka varje ar. Cirka 80% av dem
fortsatter upp i vuxen alder. Halften av
dessa kommer att do i fortid som en
foljd av rékning. En svensk i timmen
dor av rokning. Dessa risker vet vi alla
om, det gar att rada upp argument efter
varandra mot rékning som racker frén
Mora till Ale stenar. Anda réker 17%
av mannen i Sverige och 22% av kvin-
norna. Sverige ar ett av fa lander i varl-
den dér fler kvinnor &n méan roker. FOr
femtio ar sedan rokte 50% av mannen
mot bara 10% av kvinnorna. Har syns
en dramatisk forandring.

Och i media svanger debatten vald-
samt, for lite sen skrevs det mest om
galna ko-sjukan trots att endast 100
européer avlidit pa grund av galna kos-
sor de senaste 15 aren medan under
samma tid 500.000 européer dott av
rékning — pa arsbasis!

Den regeringspolicy som av tradition
funnits i Sverige har gatt ut pa att halla
nere rokning genom upplysning om
tobakens skadlighet snarare an att
reglera via forbud. Men vi har férbud
mot tobaksreklam i svensk press och
teve. Och man maste vara 18 ar for att
fa inhandla tobak. Trenden ar tydlig;
via direktiv frdn EU kommer hardare
regler kring tobakshantering i framti-
den, senast ett férbud mot termerna
”light” och ’mild” som anses vilsele-
dande.

Men en officiell policy ar en sak, en
privat marknad en helt annan, liksom
den kultur vi lever i. Det ses fortfarande
i hog grad bland ungdom som tufft att
roka och pressen i skolan och i samhal-
let pa ungdomar &r stor. Tobaksindu-
strin hittar snabbt annan marknadsfo-
ring &n via annonser och riktar alltmer
in sig pa att skapa en positiv atmosfar



kring sin produkt genom att exempel-
vis idka kultursponsring. Sa soker
exempelvis Philip Morris battra p&
sitt skamfilade rykte genom att i
Sverige dela ut ’Ballet Flower
Award” till framstdende svenska dan-
sare. Och pa prisfesterna samlas
svensk kulturelit runt champagnegla-
sen. Vi har kladmérket Marlboro
Classic. Manga cigarettmarken bjuder
in till ungdomsfester dar cigaretter
delas ut gratis eller séljs for nagra
symboliska kronor. Hosten 2000 (bl a
Aftonbladet 4.11.2000) skrevs det en
del i svensk press om cigarettforetaget
Austria Tabak och deras ungdomsfes-
ter. Inom sport, framfdrallt motor-
sport, drivs en aggressiv propaganda
for att knyta rokning till kanslan av
lackert designad kraft och fart.
Advokaterna pa Brown & William-
son forfaktar i inslaget 60 Minutes att
rokning ar ett fritt val manniskor gor.
Det &r upp till var och en, produkten
ar laglig, den tillverkas och salufdrs
lagligt.
O Cigaretter ar farliga, det vet vi alla.
Det star pa paketen. Anda roéker ung-
domar, varfér? Vilken chans har en
arg Marit Paulsson mot en leende
Brad Pitt med en cigg i mungipan?

[0 Vastvarlden borjar bli en oséker
marknad, istallet riktar den multina-
tionella tobaksindustrin sina blickar
mot framforallt kvinnor i Asien for
att fortsatta sin globala, ska vi kalla
det mordverksamhet? Vi forstar i dag
att det inte racker med information
och upplysning, motkrafterna ar for
starka. Vill vi minska rékningen
kravs helt enkelt hardare tag. Men
hur langt kan ett samhalle ga for att
hindra/skydda sina medborgare fran
att borja roka? Var skall ansvaret
ligga — pa samhallet eller hos oss sjal-
va? Ar rokning att jamstalla med
knark?

Bildspraket

Regisséren Michael Mann och hans
fotograf Dante Spinotti anvander sig i
Insider av en blandning av narbilder
och helbilder. Narbilderna Iater oss
vila i det moraliska dilemma huvud-
personerna brottas med. Vi stélls
infor fragan: Hur skulle jag sjalv ha
agerat? | helbilderna sammanfattas de
processer som &r i spel och de perso-
ner som betyder nagot for utgangen.
Aven ljudarbetet &r raffinerat. Tank
bara pé scenen nar Wigand beger sig
till domstolsforhandlingarna. Det &r
alldeles knapptyst i bilen. S& 6ppnar
han ddrren och bruset av slamrande
kameror, reportrars trumeld av fragor

slar mot honom. Forst innesluten i sig
sjalv med sitt beslut — sen ut i livet
bland de manniskor som paverkas av
beslutet.

Det finns fler symbolladdade sce-
ner. En sadan ar exempelvis nar Jeff
Wigand efter att ha blivit hotad av
Thomas Sandefur aker ut till golfba-
nan for att soka hitta sig sjalv och ett
lugn. Han slar nagra swingar. Efter-
hand forstar vi, och snart dven Wi-
gand, att han &r 6vervakad. Scenen
formar sig till en liten rysare och slu-
tar med att Wigand upphetsat jagar
ivag sin stumme betraktare. Dessfor-
innan har vi i en narbild sett en golf-
boll fastna i ett fangstnat.

O Ar det sd Wigand kanner sig, som
en golfboll fangad i natet? Finns det
fler exempel pa den har typen av
symboliskt bildarbete?

Forsiktig samhallskritik

Det ar séllan vi far se filmer med
konkret samhallskritik i amerikansk
film. De stora bolagen i Hollywood
producerar ofta filmer med svepande
och nog sa skarp civilisationskritik,
men séllan filmer med en pataglig,
politiskt justerbar, samhéllskritik.
Insider &r ett undantag och rymmer
ett par intressanta sidoteman.

Jeff Wigand utsatts for stark press
att halla sitt tystnadslofte. | botten
ligger det fallskdrmsavtal”” som hela
familjens vilar p&. En av dottrarna
lider av svar astma, de bagge dottrar-
nas skolgang - allt 4r avhangigt dyra
forsakringspremier, premier som en
vanlig familj inte har rdd med. Det
sociala forsakringssystemet i USA
bygger i hdg grad pa ett eget privat
sparande i motsats till exempelvis det
svenska systemet med statlig, skattefi-
nansierad sjukvard, med i alla fall i
princip lika rattigheter for alla.

FBI, The Federal Bureau of Investi-
gation, den amerikanska hemliga
polisen, motsvarande vart SAPO, far
sig en slang av sleven i filmen. Brutalt
lagger de i en av filmens scener beslag
pa familjen Wigands hemdator for att
sOka spara alt. sakra bevismaterial.
Den kula i brevboxen som far Jeff
Wigand att polisanmala saken far
darmed en narmast chockartad
utveckling. Vi ser aven Lowell Berg-
man senare ringa en toppchef pa FBI
och antyda att de polisméan som tog
datorn ar kopta av Brown &
Williamson.

O Diskutera likheter och olikheter,
for- och nackdelar med det amerikan-
ska systemet vad galler sjukvard,
skattenivder mm, i jamforelse med det
svenska.

<k K

Webbadresser
www.jeffreywigand.com Jeff
Wigands egen hemsida. Har finns bl a
hela intervjun med Jeffrey Wigand av
Mike Wallace p& 60 Minutes

www.cancerfonden.se Informativt
om relationen rékning och cancer
med flera sjukdomar.

www.tobaksfakta.org Hardfakta,
historia och statistik.

www.nonsmoking.se Kampanjer
och skolsatsningar, tips, lankar.
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nen, Atlas 1997
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svarta bok, Ordfront 2001
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